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Salarié - Entreprise : 1700 € HT

Repas inclus

PUBLICITE : CONCEVOIR ET PILOTER UNE
STRATEGIE MEDIA PERFORMANTE

Gérer ses campagnes de publicité

Cette formation permet d’appréhender les différentes étapes de construction d’un plan média en
utilisant au mieux les opportunités du numérique, de piloter sa stratégie cross média pour
impacter sa cible au bon moment avec le bon message et de mettre en place un systeme de
mesure de la performance, tout en en respectant le cadre réglementaire en vigueur.

LIEUX ET DATES DETAILLES
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01 et 02 juin 2026

¢ 01/06/2026 09:00 --> 02/06/2026 17:30 & Paris
o 01/06/2026 09:00 --> 01/06/2026 17:30
o 02/06/2026 09:00 --> 02/06/2026 17:30

OBJECTIES

Batir une stratégie d’achat d’espace publicitaire en exploitant les opportunités du numérique.
Optimiser l'utilisation du budget média.

Controler les investissements et résultats de ses investissements média.

EVALUATION

Les compétences visées par cette formation font I'objet d’'une évaluation.

POUR QUI ?

Responsable et chargé de communication, chargé de projet, chef de produit, brand manager.

PREREQUIS

Aucun.

COMPETENCES ACQUISES
Construire un plan cross-media et optimiser sa performance.

PROGRAMME

Pendant
Publicité : concevoir et piloter une stratégie média performante

Construire une stratégie media efficace
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¢ Identifier les caractéristiques de chaque media, traditionnels comme numériques, pour
actionner leurs atouts.
e Maitriser le cadre réglementaire des médias numériques pour développer sereinement sa
c F pJ cr(’égti_vité publ_icita}ire. o o . )
o Définir ses objectifs prioritaires pour sélectionner les médias adaptés.
e Segmenter son audience pour déterminer son public cible.
e Etablir son budget pour allouer les ressources nécessaires.
e Rédiger un brief media : conseils et bonnes pratiques.

ABILWAYS

Exploiter les opportunités des nouvelles tendances de la publicité
numérique

Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin... : décrypter I'évolution des plateformes
numeériques historiques pour optimiser leur usage.

e Tik Tok, Snapchat, Twitch Ads : investir les nouvelles plateformes pour attirer une
audience plus jeune.

Spotify Ads : trouver le temps d’attention optimal pour toucher son audience.
Utiliser les clés du storytelling pour maximiser I'impact de ses formats ads Vidéos et
YouTube.

Collaborer avec les influenceurs pour renouveler ses publicités.

Piloter son plan cross media

e Elaborer un plan media full funnel pour convertir ses leads en clients.

e Favoriser la synergie entre les médias et la diversité des formats pour élargir son impact
publicitaire.

e Développer sa créativité publicitaire pour améliorer ses performances médias.

e Acquérir et exploiter des données propriétaires pour enrichir son plan media dans le
respect de la vie privée.

e Etablir ses indicateurs clés pour suivre et optimiser ses achats d’espace publicitaire.

Mesurer I'efficacité de la campagne cross-média et I'optimiser

e Construire un tableau de bord pour organiser le tracking de sa performance digitale.
e Faire un bilan de campagne pour adapter ses actions.
e Calculer et analyser son ROI pour présenter un reporting a sa direction.

INTERVENANTS

Hélene Jan
Helene Jan

MODALITES PEDAGOGIQUES

Equipe pédagogique :
Un consultant expert de la thématique et une équipe pédagogique en support du stagiaire pour
toute question en lien avec son parcours de formation.

Techniques pédagogiques :

Alternance de théorie, de démonstrations par I'exemple et de mise en pratique grace a de
nombreux exercices individuels ou collectifs. Exercices, études de cas et cas pratiques rythment
cette formation.

Pour les sessions en distanciel, notre Direction Innovation a modélisé une matrice
pédagogique adaptée pour permettre un apprentissage et un ancrage mémoriel optimisés.
Cette matrice prévoit une alternance de temps de connexion en groupe et de séquences de
déconnexion pour des travaux de mise en pratique individuels.

Ressources pédagogiques :
Un support de formation présentant I'essentiel des points vus durant la formation et proposant
des éléments d'approfondissement est téléchargeable sur votre espace apprenant.
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https://espace-client.abilways.com/login

Retrouvez également des ressources complémentaires ainsi que les quiz amont/aval sur notre

plateforme dédiée.

CFP) Accessibilité aux personnes en situation de handicap é\‘ /7
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